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Kutatas hattere,
modszertan




/

E A kutatas hattere/maddszertan

Hattér

e Az Ipsos a VHT megbizasabdl felmérte a fogyasztok védjegyekkel
kapcsolatos preferencidit, valamint a sertéshusfogyasztassal kapcsolatos
vasarldi szokasokat és ismereteket

Modszertan

* Online panel, 37 kérdés

Adatfelvétel: 2013. november

A kutatas célcsoportja:

—  18-59 év kozotti nagyvarosi (5000 f6nél nagyobb telepilésen él§) férfiak és nék, akik fogyasztanak hust, vagy
hustartalmu készitményt

Minta-elemszam:
- N=602 f6

Minta Osszetétele:
— Nem, kor, régio szerint reprezentativ
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Bazis: Osszes megkérdezett, n=602
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Osszefoglalé
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E Osszefoglalé T~

= Hus korkép

A sertéshus a csirkehus mellett a leginkabb elterjedt husféle, amit a valaszadok nagyobb része heti tébb alkalommal
is flc(quaszt. A sertéshus jellemz&en pozitiv asszocidcidkat hiv eld, negativ jellemzbket csak kevesen tulajdonitanak
neki.

= Friss sertéshus

A friss sertéshus fogyasztasanak legfébb indoka a kedveltség és a csaladi szokasok. A termékvalasztasnal a sertéshus
szine kllénosen fontos, ami a mindségi elvarasok miatt kap kiemelked6 szerepet. Ugyanakkor a fiatalok kérében a
friss sertéshus vdlasztasnal az ar is els6dleges szemﬁont. A valaszaddk a friss sertéshust jellemz&en 0-3 kg kozotti
mennyiségben, kimérve a hentestdl vagy a szuper- hipermarketben szerzik be.

= Sertéshus készitmények

Sertéshus készitmény jellemz8en heti tébb alkalommal fogyasztanak, tulnyomorészt reggelire és vacsorara. A
\r/]asarlasI soran itt is hangsulyt kap a termék minésége és hustartalma, illetve a fiatalok valasztasdra az ar itt is nagy
atassal van.

= Védjegyek

Az indirekt rakérdezésnél a védjegy megléte a husvalasztas soran a IeEkevésbé fontos tényez6 volt, a kdzvetlen
rakérdezésnél a védjegy megléte fontos szerepet jatszott. A véd'egxe megitélésénél hangsulyos, hogy a vélaszaddk
nagy része bizalommal fordul a védjegyek felé és nagy hanyaduk kitejezetten keresi is azt a termekeken. A valaszadok
elsGsorban a min&séget szavatold védjegyek meglétét tartjdk fontosnak, amelyért 8%-kal tobbet is hajlanddak

lennének fizetni.

A hazai termékek el6nyben részesulnek a sertéshus valasztas soran. Legtébben a megbizhatésag és jo minGségl
termekek iranti igény miatt, de sokan a hazai gazdasag tamogatasa érdekében is magyar terméket valasztanak. A
valaszaddk nagyobb fele ismer hazai husel&allitdkat, akik kozul legtobben a Picket ismerik.

= A sertéshus vasarlas soran a termék kivalasztasakor az elsédleges szempont a hds minésége. A magyar
termékek felé fordulasban hangsulyos, hogy a hazai produktumokban megbiznak az emberek. Bar
kozvetlendl alacsony a védjegyek befolyasa a husvalasztasra, mégis szamottevd igény van egy mindséget
szavatolo, hazai védjegy bevezetésére. Az emberek haLIamosak lennének tobbet is szanni egy védjegyes
\  termékre, ha cserébe megbizhatd sertéshust kapnana
tamogathatnak. Az ilyesfajta védjegynek els6sorban a kozépkoruak és a n6k lehetnek célcsoportjai, mig

és ha azzal a hazai piac szerepldit

'\ ﬁl'gerjetc)jé.;.ében segitség lehet egy-egy pozitiv, hazai gyartoval valé 6sszekotése (Pick, Gyulai Hus, Papai
. Hus stb...
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Részletes eredmények
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Hus korkeép




A sertéshus a csirkehus mellett adja a husféleségek fo
részét.

Q1. Milyen friss husféleségbdl késziilt ételeket szokott On fogyasztani?

Csirkehus 93%
93%
Pulyka és egyéb baromfi 70% NEM
O A férfiak nagyobb szamban (55%)
Hal 60% fogyasztanak marhahust, mint a n6k (45%)
i N
Marhahds 50% KORCSOPORT
O Az 51-55 év kozottiek az atlagnal nagyobb
Vadhus 17% aranyban fogyasztanak halat - 74% )
L, 7 7 \
Egyéb 4% REGIO
O A marhahus fogyasztas Eszak-
Magyarorszagon az atlag alatt marad - 35%

Bazis: Osszes megkérdezett, n=602 |psos Marketing 10




Sertés és csirkehust heti tobb alkalommal is fogyaszta

fogyasztasa elmarad toliik.

Q2. Milyen rendszerességgel fogyaszt On az alabbi friss husféleségekbdl késziilt ételeket?

ig a tobbi husfélé™

100% —E
80% -
60% -
40% -

20% -

8

0% -

Csirkehus

Sertéshus

p13
k] BEF
F
160.56

8

Pulyka és egyéb  Marhahus
baromfi

1705

Hal

I Naponta (7)

- 6 mmmHeti2-3
alkalommal

5 (23)
[0 Heti 1

alkalommal (1)

[ Havonta 2-3
alkalommal
-3 (0.4)
I Havonta 1
) alkalommal

(0.25)
I Ritkabban (0.1)

—&o— Heti atlag

Vadhus

= | 562

557

419 299

358

101

Bazis: Aki Fogyaszt ...

termékkategdridan beliil

ABCDEF: — Szignifikdinsan magasabb érték 95%-0s megbizhatdsdgi szint mellett a
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A sertéshussal kapcsolatos asszociaciok jeIIemQ&iv;ineneteket hoznalk=

& eld, emellett a hus tulajdonsagainak felidézése is jelent6s. Negativumokat
(egészségtelenség) a valaszaddk alacsony hanyada hozott csak fe‘l.\\%\

N

o

Q3. A hus mely tulajdonsaga jut eszébe el6szo6r, ha a sertéshusra gondol?

0% 25% 50% 75% 100%
Altalédnos 50%
finom, szeretem, izletes, zamatos, j6iz( 44%
Tulajdonsagok 49%

j6 zsiros/szaftos
szine/voros/rozsaszin/barnas/piros

puha, rostos, omlds, porhanyds

jo dllagu

Egészséges

energiat ad, laktato, tartalmas

friss

vitaminok, vas, fehérje

Felhasznalas

sokféle felhasznalasi lehetdség/sokminden készithetd belble
rantott hus/teperté/hurka-kolbasz/porkolt
egyszer( elkészités

karaj, tarja, comb, lapocka, csiilok, oldalas
HozzaférhetGség

olcso

Egészségtelen

szaftos, nehéz, zsiros, testes, nehezen emészthet6

Bazis: Osszes megkérdezett, n=602 |pSOS Marketing 12
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A sertéshussal kapcsolatos pozitiv szempontokkal?v“l‘asz.a@k nagy része
egyetért, mig a negativ allitasokat nem kapcsoljik a sertéshiushoz,

V&

Q4. Egyetért On a kdvetkezé allitasokkal?

W Egyetért Nem ért egyet

\

A sertéshusban tébb a zsiradék mint a marhahdsban. 77%

[ | |

Skt 7%

egészséges tapldlkozdshoz. | ] I ] ! {

A sertéshus megfelel6 ardanyban tartalmaz ndtriumot és a '
kdliumot. | L2

A 100 g sertéshus kiemelkedé vas (1 mg) és cink (2,8 mg)
tartalommal bir. _W_I 63% { ] 37%

A sertéshus bevitel napi javasolt mennyisége 8-10 dkg. 50% 50%

I | |

A sertéshus fogyasztdsa gyerekek és terhes anydk szamdra 46% 549%
kiilonésen ajdnlott kiemelkedé fehérje tartalma miatt. | [ = | 1 | 9 { |

—

|

A sertéshus til zsiros, ezért hizlal. 34% 66%
s | [ [ [ |
A sertéshis nehezen emésztheté. 33% 67%

| [ I | |

A csirkemell hus tébb koleszterint tartalmaz, mint a sovdny 16% 84%
sertés karaj. ] - ] I W [ |

| 85%
|

A sertéshus fogyasztdsa kdros az egészségre. 15%

1 T
\ \ \ \ |

0% 20% 40% 60% 80% 100%

I ]

Bazis: Osszes megkérdezett, n=602 |psos Marketing 13
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Friss sertéshus

Karaj, comb, dagado és az
abbol készult ételek
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Friss sertéshust a valaszadok zome vasarol. Ugya r a 18-24 éves —
korcsoport esetén alacsonyabb ez az arany, mig az idoseb
folottieknél magasabb.

Q5. On szokott vasarolni friss sertéshust? - karaj, comb, dagadé stb...

LA B C D E
100% -
80% -
60% -
87 D
40% -
20% -
14 14
0% I T
Total Férfi NG 18-24 év  25-34év 35-44év  45-50év  51-55év  56-59 év
= i 602 294 308 91 i 148 i 161 i 72 i 68 | 62

Bazis: Osszes megkérdezett
MABCDEF: — Szignifikdnsan magasabb érték 95%-os megbizhatdsdgi szint mellett a .
termékkategdridn beliil Ipsos Marketing 15




A comb és a lapocka a legnépszeriibb sertéshus fajta, fej és a lab ritkaf

keriil a csaladok asztalara.

Q6. A friss sertéshusok mely fajtait hasznalja ételek elkészitéséhez?

Comb és lapocka 90%
Karaj 80%

Tarja

Oldalas

/ KORCSOPORT \

O Els6/hatso csiilkot az 51-55 év kozottiek
az atlagnal nagyobb aranyban
hasznalnak (51%), mig 18-24 év
kozottiek csupan 19%-a

Els6/hatso csiilok
BelsGségek
Dagado

Sziizpecsenye O Abelséségek a 45-50 éves

korcsoportban keresettebbek - 48%

A >

Fej/lab

Bazis: Aki vasarol friss sertéshust, n=521 lpSOS Marketing 16




A sertéshus valasztas legfobb indoka a hus kedveltsége. A kivalasztas szempontjai
kozul a hus szine a leginkabb mérvadod, ami a hus minéségével kapcsolatos elvarasokra
utal. A védjeggyel valo ellatottsag alacsonyabb fontossagi szinten helyezkedik el.

Q7. Jellemz6en miért vasarol On friss sertéshust?

Q8. Sertéshus vasarlas soran milyen szempontokat tart fontosnak a termék kivalasztasakor. Kérem, rangsorolja a
kiilonb6z6 szempontokat 1-t6l 6-ig, fontossagi sorrendben.

0% 50% 100% 0 2 4 6
Mert szeretem 73% A sertéshus szine 4,21
Mert a csaladban is ezt
fogyasztjuk a leggyakrabban 35% A sertéshus ara 3,88
(hagyomanyok miatt)
Mert ezt a legtobb helyen meg a A sertéshus szarmazasa
T 33% e veat s 3:9¢
tudom vasarolni (hazai/kulfoldi)
Mert kedvez6 az ara 30% A sertéshus erezettsége 3,14
Mert egészséges 10% A sertéshus eloallljcopi/ 313
gyartoja
Egyéb | 4% A sertéshison lévé védjegy 307

Bazis: Aki vasarol friss sertéshust, n=521

KORCSOPORT

O Az ar, mint jellemz6 indok els6sorban a 18-24 éves

csoportnal jelenik meg - 54%

O  Mig azidésebbeknél az ar kevésbé befolyasold

tényezs: 51-55 év - 19%; 56-59 év - 15%

Ipsos Marketing 17



A friss sertéshust leggyakrabban kimérve szerzi
& vagy valamelyik szuper - vagy hipermarketben. A beszerzés

adott lizlet elérhet6sége.

Q9. Az alabbiak kéziil milyen formaban vasarol On leggyakrabban friss sertéshust?

Q10. Hol vasarol On leggyakrabban friss sertéshust?

100% -

omeében a hentestOl =

100%
m Kimérve i Hentesnél
0, )
e 80%
5 m Szuper/
e | m El6re 60% hipermarketben
csomagolva
40% =il = ', o 22
40% W Ostermel6tél
20% - B Mélyhlitve )
20%
M Egyéb
- 0% - ’- ] 0% 9
REGIO ﬁlll. Ha On hentesnél vasarol leggyakrabban friss sertéshust, miért? (n=258) \
O  Kimért sertéshus vasarlasaa Nyugat-Dunantulon a legjellemz6bb-98% . Mert kozelebb van a lakéhelyemhez — 65%

O  Ostermelstdl pedig az Eszak-Alfoldon vasarolnak nagyobb aranyban-

Bazis: Aki vasarol friss sertéshust, n=521

21%

. Mert a hentesnél vasarolt sertéshis megbizhaté forrasbdl szarmazik -

. Mert a hentesnél kaphatok szaktanacsaddst és tdjékoztatast — 19%
. Mert frissebb mint az druhazban kaphaté hus — 4%




Friss sertéshust jellemzéen 1-3 kg és 0-1 kg kozo
E egy alkalommal. Mig a konyhakész sertéshusokbdl a valasz
tobb, mint negyede szokott vasarolni.

Q12. Jellemz6en mennyi friss sertéshust szokott On vasarolni egy-egy alkalommal?
Q13. On szokott vasarolni félkész / konyhakész friss sertéshusbdl késziilt termékeket (pl. elére pacolt his)?

nyiségben vasarolja ke
nak valamivel

100% -
M 5 kg-nal tébb
80% -
m3-5kg
60% -
40% - m1l-3kg w Nem
20%
mO0-1kg
0% |
REGIO REGIO
O Eszak-Magyarorszagon 3-5 kg friss O A konyhakész sertéshusbdl késziilt

sertéshust az atlagnal nagyobb aranyban

Bazis: Aki vasarol friss sertéshust, n=521

termékek iranti kereslet Eszak-

Ipsos Marketing 19
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Sertéshus
készitmények

Felvagottak, kolbaszok,
sonkak, szalonnak és azok
fogyasztasa.

20



A sertéshus készitmények fogyasztasa rendkiviil elterj ulonosen az 51-55

év kozottiek esetén.

Q14. On szokott sertéshus készitményeket fogyasztani?

LA B C D E
100% -
80% -
60% -
920 93
40% -
20% -
10 7
0% T T T
Total Férfi N6  18-24év 25-34év 35-44év 45-50év 51-556év 56-59 év
= | 602 294 | 308 91 ¢ 148 i 161 ! 72 i 68 i 62 |

Bazis: Osszes megkérdezett

MABCDEF: — Szignifikdnsan magasabb érték 95%-os megbizhatdsdgi szint mellett a .
termékkategdridn beliil Ipsos Marketing 21




Q15. On milyen sertéshuis készitményeket szokott fogyasztani?

86%

Kolbaszok

|

Felvagottak (parizsi, olasz

stb.) 82% KORCSOPORT

ce . slék a 18-24 &
1% O Madjas és hurkafélék a 18-24 éves

Virslik, debrecenik stb. korcsoportban a legnépszeriibb - 81%

72%

REGIO
O A sonka fogyasztas K6zép-
Magyarorszagon a legelterjedtebb - 87%

Szalonnak

O Mig a szalona fogyasztas Eszak-

Flstolt / f6tt aruk 68%

Ma3jas és hurkafélék 68%

Bazis: Aki fogyaszt sertéshus készitményt, n=569 lpSOS Marketing 22




Sertéshus készitményt a valaszadok 83%-a fogyaszt hetente tobbszor is. A kiilonNb06zmms
készitmény fajtak jellemz6en reggel, vagy vacsoraként, este keriilnek az asztalra, mig a
fustolt, fott aruk nagy aranyban szolgalnak ebédként is.

Q16. On milyen gyakran fogyaszt sertéshus készitményt?

Q19. Kérjiik, jelolje az alabbi tablazatban, hogy mely napszakban, milyen sertéshus ételt vagy sertéshus készitményt

fogyaszt jellemzden.

Heti atlag:
100% 3.27
80% -
60% -
40% -
20% -
‘ﬂ_p%

. W Naponta

HHeti 2-3
alkalommal

M Heti 1 alkalommal

W Havonta 2-3
alkalommal

W Havontal
alkalommal

W Ritkabban

Bazis: Aki fogyaszt sertéshus készitményt, n=569

100%

80%

60%

40%

20%

0%

B Nem fogyasztok M Vacsora m Ebéd M Reggeli / tizérai

74
41

14

43
33

Felvagottak Kolbaszok Sonkak Szalonnak Fustolt/  Virslik  Majas és
fott aruk hurkafélék

Ipsos Marketing 23



vasarlas soran, mig a védjeggyel valo ellatottsag alacsonyra értékelt szempont. A
legfiatalabb korosztalynal a készitmény ara kardinalis kérdés.

Q18. On milyen szempont alapjan valasztja ki a megvasarolni kivant sertéshus készitményt?
Q20. Sertéshus készitmény vasarlas soran milyen szempontokat tart fontosnak a termék kivalasztasakor?

& A sertéshus készitményeknél az ar mellett a készitmény szine a dont6 szemponta s

0% 50% 100% 0 2 4 6
Az 4r alapjén 60% A sertéshus szine 4,13
A hustartalom és az ' A sertéshis dra S
.. . .. 46%
Osszetevok alapjan
A sertéshus szarmazasa 352
(hazai/kiilfoldi) ’
A gyarto alapjan 32% =
sertéshus eloallljcopi/ 3,40
gyartoja
A csomagoldason lévo védjegy 12%
alapjan =0 A sertéshus erezettsége 3,09
Egyéb | 5% A sertéshuson 1évé védjegy 2,89
\
KORCSOPORT

O A18-24 éves korcsoport az atlagnal
nagyobb aranyban valaszt hust az ar
alapjan - 81%

Bazis: Aki fogyaszt sertéshus készitményt, n=569 |pSOS Marketing 24




Sertéshus készitményt kimérve vasarol a valaszadok n
kiilonGésen az 51-55 éves korosztaly.

Q17. On milyen kiszerelésben vasarol leggyakrabban sertéshus készitményeket?

LA B C D E
100% -
H C H H .
80% 40 43 ™ Elére
csomagolva
60% -
40% -
M B
60
> M Kimérve
20% -
0% I T T
Total Férfi NG 18-24 év 25-34év 35-44év  45-50év  51-55év  56-59 év
= | 569 276 | 293 82 | 138 i 155 i 68 ¢ 68 | 58

Bazis: Aki fogyaszt sertéshus készitményt, n=569

ABCDEF: - Szignifikansan magasabb érték 95%-os megbizhatdsdgi szint mellett a .
termékkategdridn beliil IPSOS Marketmg 25
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Védjegyek,
terméktanusito

rendszerek

Jelzések, logdk, vagy feliratok,
amelyek mindségi garanciat
biztositanak

26



E A haza termékek elonyben részesiilnek a vasarlas soran.

M Nem HIgen

H i J i Kk i L i M N

Q21. On elényben részesiti a hazai termékeket a vasarlas soran?
L F LG
77
82 85 80
i 88
89 M
23
18 | 20
11 = 12 10

LA B I C
100% -
80%
%l El Bl
40%
20%
14 [l 15 12

Total Férfi NG 18-24  25-34 3544 4550 51-55  56-59 EKdzEP- KOZEP- NYUGAT- DEL-  ESZAK- ESZAK-  DEL-
5 i MO. DUNANT.DUNANT.DUNANT. MO. ALFOLD ALFOLD

60252945308591514851615725685625234;57;49;43552585582

Bazis: Osszes megkérdezett

ABCDEF: - Szignifikansan magasabb érték 95%-os megbizhatdsdgi szint mellett a i
termékkategdridn beliil |pSOS Marketmg 27




E A magyar termékek felé fordulast két dolog meivéIja\EQr\é:,I;t, a —

termékekbe vetett bizalom, hogy jo mind6ségi terméket kina \wésrészt, a
hazai piac és gazdasag tamogatasa. m
Q22. Miért részesiti elényben a magyar terméket? \

o,

Q23. Az alabbiak koziil mivel indokolna, hogy elényben részesiti a magyar termékeket?

0% 25% 50% 75% 100% 0% 25% 50% 75% 100%

| | | | J | 1 | |

Bizalom

Mert tamogatom vele a magyar
gazdasagot

jobban megbizom a minéségben

75%

mindség-ellendrzés
ismertség/ ismerem az eredetét

MinGség

Megbizhato forrasbdl szarmazik 65%

j6/minGségi

izletes/finom

frissebb
. . Mert jobb a mindsége, mint a
T tas gt s 2
amoga kiilfoldinek 52%
tdmogatom a magyar gyartdkat, termel&ket
hazai piac tamogatdsa
munkahelyteremtés /munkahelyek megtartasa
Y / yekmee Mert jobb az ize a kiilféldinél 46%

Praktikum

kevesebb szallitas /kevesebb utaztatas

magyar izvilag /tradicio
Mert kedvez6bb az ara

18%

Erzelem

azafias szempontok /magyar vagyok

Bazis: Akik el6nyben részesitik a
magyar terméket, n=516

Ipsos Marketing 28




A valaszaddk nagyobb része ismer hazai hus eI‘b"é‘HitékaL amelyek koziil —
M leginkdbb a Pick ismert. Magasabb ismertséget a Gyulai hiisés a -a Papai Hus

ért még el. T .
Q24. On ismeri a hazai (sertés)hus eléallitokat / gyartokat? ™~
Q25. Kérem, nevezzen meg harmat! |
alapitva 1869 /
PICK | 1. Pick-66%
—Szeped——

2. Gyulai Hus - 33%

W Igen 3. Papai Hus - 29%

B Nem

4. Csabahus - 14%

5. Herz - 9%
KORCSOPORT

O A 18-24 évesnek csupan37%-a ismer hazai
hus el6allitot.

6. Kométa - 9%

S v

Bazis: Osszes megkérdezett, n=602 |psos Marketing 29




A védjegyes termékek iranti bizalom magas, féleg a?()’T(NRB\rében‘%z:nban a —
keresetségiik némileg alacsonyabb. A kézépkoru korosztalyok (35-44 ill. 45-50) inkabb

keresik 6ket, mig a fiatalabbak kozott (18-24 ill. 25-34) alacsonyabb ez a szandék.

AN

"o,

Q26. On jobban bizik egy védjeggyel ellatott termékben?

______________ A i B C i D i E ¢ F i G i o H i

100% - :

75% -

50% -

25% - 1% o

O% I T T

Total Férfi Né 18-24 év 25-34 év 35-44 év 45-50 év 51-55 év 56-59 év
n= | 602 294 i 308 : 91 i 148 i 161 i 72 | 68 | 62

Bazis: Osszes megkérdezett

Q27. On szokta keresni a védjeggyel ellatott termékeket?
A i B c D E F G H |

100% -
75%
50%
25%

0% : ;
Total | Férfi N6 | 18-24év  25-34év  35-44év  45-50év  51-55év  56-59év
442 i 205 237 ¢ 68 108 115 55 51 45

Bazis: Akik jobban biznak a védjeggyel ellstott termékekben

ABCDEF: - Szignifikdinsan magasabb érték 95%-o0s megbizhatdsdgi szint mellett
a termékkategdridn beliil Ipsos Marketing 30




A kiilonboz6 védjegy tipusok koziil a mindséget igazold jelolé tjak a legfontosabbnal s
& Az ilyen tipusu védjegyért a valaszaddk atlagosan 8%-kal magasabb arat-is_ hajlandéak
lennének fizetni, de a valaszadok harmada nem adna ki tobb pénzt védjegyestermékért.

Q28. Kérem, rangsorolja az alabbi védjegy tipusokat aszerint, hogy On melyiket tartja a legfontosabbnak.

Q29. Maximum hany szazalékkal fizetne tobbet egy védjeggyel ellatott sertéshusért, ha tudja, hogy a védjegy minGség
garanciat jelent?

Atlag:
0 2 4 8.06%
100% A l 50%-nal tobbet
Mindséget igazolo (iz, 297
frissesség stb.) ! M 40-50%
80% -
30 -40%
Eredetet |gazolo.!h?za.|, 279 60% -
kalfoldi) W 20-30%

20% - W10 - 20%
Tanusito (készitési, kezelési 539

méd) ’ MO0-10%

20% -

Nem fizetnék
Rangot igazolo (els6 helyezett érte tobbet
1,92
Stb.) 0% X
KORCSOPORT

O A 18-24 évesek 10.16% -ot is hajlanddak
lennének kifizetni a min6ségi védjeggyel
ellatott termékért.
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Bazis: Akik jobban biznak a védjeggyel
ellatott termékekben , n=442




A magyar sertéshust a valaszadok jellemzden pozitiv értékelik, m \Mfoldl sertéshust
inkabb a negativ tulajdonsagokkal parositjak \\

Q30. Kérijiik, jeldlje meg, hogy On szerint az alabbi allitasok inkabb a magyar vagy inkabb a kiilféldi sertéshﬁsrk\
jellemzéek.

B Magyar sertéshds  ® Nincs ktilonbség — m Kilfoldi sertésus
| 1 \

- r [ |
I | [

Nem megbizhato, kétes forrasbol
szarmazik E S

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Bazis: Osszes megkérdezett, n=602 |pSOS Marketing 32
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